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Eine einzigartige 

Festival-Plattform
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Festivals sind eines der spannendsten Umfelder einer ganzen Generation. 
Musik, Freunde, Reisen, große Gefühle! Alle Dinge, die wir lieben, finden 
wir auf Festivals. Erinnerungen für den Rest des Lebens.

6.3M 
Visits 
2022

4.6M 
Unique Visits 
2022

12M 
Pageviews 
2022

Hands in the air 

since 2001!

Nutzen Sie unsere Community junger, engagierter und markenaffiner Fans, um 

die Bekanntheit Ihrer Marke zu steigern und neue loyale und konsumfreudige 

Kunden zu erreichen.
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Generation 

Festival

Musik ist Thema #1 bei den Millenials,  

noch vor Film, Sport und Fashion.  

Marken kommen also nicht mehr an 

Festivals vorbei, wenn sie Millenials 

erreichen wollen.   

Millenials lieben Festivals und vertrauen 

Marken, die sich dort engagieren.
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Daten: eigene Erhebung    //    Live Nation Brand Partnerships    //     Going Out Studie    //    Deloitte Millenial Studie    //    VICE EMEA Studie

60% 
unserer Nutzer sind 

jünger als 34 Jahre 

52% sind weiblich

93% 
der Millenials besitzen ein  

Smartphone und nutzen es  

bis zu  5 Stunden am Tag

78% 
verbinden einen  

Festivalbesuch  

mit Urlaub

80% 
kaufen auf einem Festival  

probierte Marken

99% 
reisen zu zweit oder  als 

 Gruppe zum Festival

80% 
erzählen ihren Freunden 

 von bevorstehenden 

Musik-Events

engagierte, vernetzte, reflektierte 

und markenaffine junge Erwachsene 

zwischen 18 und 34 Jahren
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Irgendwo ist immer Sommer...

320 Millionen Menschen besuchen Festivals weltweit. Der Markt wächst und beschränkt sich längst nicht 

mehr auf ein paar Wochenenden im Sommer.  Festivals sind das ganze Jahr über Mittelpunkt sehr aktiver 

Communities, es gibt Angebote für jedes Alter und Zielgruppe.  

In Europa gibt es weit über 3.000 Festivals, rund die Hälfte der Besucher reist aus dem Ausland an und 

verbindet den Besuch mit Urlaub. In den Wintermonaten fällt für viele Fans der europäischen Major Festivals 

die Entscheidung.  Zu diesem Zeitpunkt ist das Involvement besonders hoch, in den Wochen vor Weihnachten 

werden die meisten Tickets verkauft.

Inspiration AktivierungRe-Live Ticketing Re-Live

Aftermovie Entdecken Vorverkauf Line Up / Trailer Newsletter / Gewinnspiele / Deals Aftermovie

Q3 Q2Q4 Q1

Live-Stream 
Social Wall

Diskussion / Planung / Reise / Einkauf
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Partnerships

Advertorials 
Ziel:  Brand Awareness + Lead Generation

Display-Ads 
Ziel: Lead Generation

Headliner 
Ziel: Brand Awareness  

Presenter / Area Takeover

Mit maßgeschneiderten Kampagnen vermittelt Festivals 

United Authentizität und Glaubwürdigkeit. Entsprechend den 

Zielen des Partners bieten wir verschiedene Möglichkeiten, 

Brands den Zugang zur Audience von Festivals United zu 

erschließen.

Social Wall 
Ziel: Brand Awareness

Unsere Nutzer sind engagierte junge Erwachsene zwischen  

18 und 34 Jahren. Musik ist hier DAS Thema #1, noch vor Film, 

Sport und Fashion.
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Social Wall
Brand Partnerships

Unsere Social Wall führt ausgewählte Posts von Fans und Bands auf 

einzigartige Weise zusammen und schafft so den besten Ort, um die Highlights 

eines Festivals aus allen Blickwinkeln online erlebbar zu machen: von der 

Bühne, backstage, unterwegs, aus der ersten Reihe ... 

Für die Social Wall wird ein spezielles Tool benutzt,  um die besten Inhalte aus Social 

Media in einem ansprechenden und dynamischen Layout zusammenzuführen und im 

Look & Feel des Partners zu präsentieren. Auf der Social Wall können auch Widgets, 

Teaser und Gewinnspiele integriert werden, die Markenbotschaften transportieren und 

so zu mehr Followern führen können. 

Wir arbeiten mit Influencern, wie beispielsweise der Journalistin und Autorin Eileen 

Primus aus Berlin (@bilderzimmer, "Festival Survival Guide") zusammen. So verbindet 

sich ein persönlicher Trip mit den schönsten Momenten anderer Besucher.

Partner 
Widget / Ad

Partner 
Post

Die Festival-Highlights werden präsentiert von...
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Advertorials
Brand Partnerships

Ihre Marke wird mit einem Advertorial im Look & Feel von Festivals United 

präsentiert und erhält dadurch ein hohes Maß an Glaubwürdigkeit.  Das Format 

kann mit Videos, Social Media Widgets, Call-to-Action Buttons, Newsletter-

Formularen etc. aufgewertet werden.

Ein Advertorial wird nach Vorgabe des Partners erstellt.  Organischen Traffic bekommt 

das Advertorial  durch einen Homepage Teaser. Display- und Social-Ads können für 

zusätzlichen Traffic sorgen.

Gestaltung im Look & Feel von Festivals United 

organische Aktivierung durch Homepage-Teaser (nicht blockbar) 

Social Media Post mit Festivals United als Absender 

weitere Aktivierung über Display-Kampagne (optional) 

Integration in Festivals United Newsletter (+15.000 Abonnenten) 

Brand-Story: Festivals United entwickelt hochwertige Inhalte, die auf  

die Marke und die Zielgruppe zugeschnitten sind

*

*

*

*

*



In-Feed Ads
Brand Partnerships

Machen Sie neue Nutzer auf sich aufmerksam. Egal ob Ticket-Sales, Leads, 

Event-Einladungen oderApp-Downloads – mit den effektiven In-Feed Ads in 

unserer aktiven Festival-Community erreichen Sie Ihre Ziele.

Durch die einfache Einrichtung Ihrer Anzeige erreichen Sie die Festivals United Audience 

mit wenigen Klicks und einem Budget, das zu Ihren Zielen passt.

In-Feed Ads 

einfache und effektive In-Feeds—Ads 

Anzeige kann in wenigen Klicks selbst erstellt werden 

Traffic kann auf jede beliebige URL geleitet werden 

kein Streuverlust in der Zielgruppe der festival-begeisterten Millenials 

Abrechnung nach Klick (CPC) oder Impressionen (CPM)

*

*
*

*

*
*

Fe
st

iv
al

s 
U

ni
te

d 
   /

/  
  M

ed
ia

 K
it



Fe
st

iv
al

s 
U

ni
te

d 
   /

/  
  M

ed
ia

 K
it

Display-Ads
Brand Partnerships

Gemeinsam mit unserem Partner Netpoint Media bieten wir aufmerksamkeitsstarke 

Display-Formate für Mobile und Desktop an.  Das Inventar steht dabei teilweise auch 

für den programmatischen Media-Einkauf zur Verfügung.

Display-Formate 

Super Banner 

Ad-Bundle 

Medium Rectangle 

Half Page Ad 

Billboard Ad 

In-Text-Toll Video Ad 

Understitial / Interscroller

TKP 

€ 30 

€ 30 

€ 40 

€ 60 

€ 65 

€ 65 

€ 75

*

*
*

*

*
*

*

Screenshot Headliner



Festival-Shop
Brand Partnerships
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Ob der beheizbare Schlafsack oder das Zelt, das sich selbst aufbaut während 

man schon mal ein Bierchen trinkt - im Festival-Shop findet man alles für das 

schönste Wochenende des Jahres.

Aber nicht nur Camping gehört bei vielen Festivals dazu. Es ist eine hohe Kunst, immer 

das passende Outfit für jedes Wetter dabei zu haben. Ob lässiger Skate-Style oder 

stilsichere Regenklamotten - im Festival-Shop finden unsere Nutzer die besten 

Produkte. 

Festival-Shop Integration 

Microsite im Look & Feel des Partners 

Import der Produkte über API (CSV) 

Weiterleitung zu eigenem Shop oder Amazon 

organische Aktivierung durch Teaser (nicht blockbar) 

weitere Aktivierung über Display Kampagne möglich

*

*

*

*

*

Conversion 

5%



Referenzen
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Let's talk!
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Christian Ruhnau 

Founder & Managing Director 

calendly.com/festivalsunited 

christian@festivalsunited.com 

+49 151 5476 3062

Kontakt


